ВОПРОСЫ
К ЭКЗАМЕНУ ПО СТИЛИСТИКЕ И ЛИТЕРАТУРНОМУ 
РЕДАКТИРОВАНИЮ
для студентов 3-го курса (5 семестр);
специальность – «Связи с общественностью»
1. Текст как объект литературного редактирования. Определение текста. 
2. Текст как объект работы редактора. Требования к редактируемому тексту.

3. Работа редактора с различными функционально-смысловыми типами текстов (изобразительными и логизированными): описанием, повествованием, рассуждением, определением.

4. Психологические аспекты редактирования. Прогноз восприятия текста читателем.

5. Коммуникативные и этические аспекты редактирования. Основы профессионального общения редактора с автором.  

6. Политическое редактирование текста; его основы.

7. Научное редактирование. Виды фактического материала в тексте. Работа редактора с фактическими  данными.

8. Работа с цитатой. Уместность и  точность цитирования. Правила оформления и проверки цитат. Ссылки в тексте. 

9. Литературное редактирование. Комплексное улучшение формы и содержания текста. 

10. Цели и специфика редакторского чтения рукописи: ознакомительного, углубленного, шлифовочного чтения.

11. Виды редакторской правки: правка-вычитка, правка-сокращение, правка-обработка, правка-переделка. Их цели и технология.

12. Редакторский анализ смысловой целостности и законченности текста, связности и логичности изложения, соответствия содержания текста основной идее, авторскому замыслу. 

13. Работа редактора с особенностями содержательной и смысловой стороны  текста - линейностью изложения содержания и иерархичностью смысла текста (с основными и второстепенными элементами смысла).

14. Работа редактора с логической основой текста: соблюдение логических законов (закона тождества, закона противоречия,  закона исключённого третьего, закона достаточного основания). Устранение дефектов в смысловой структуре текста.

15. Основы работы редактора с эксплицитными и имплицитными способами выражения информации, нейтральными и экспрессивными средствами языка.
16.  Языковые средства передачи логико-смысловых отношений (союзы, частицы, предлоги, вводные слова и конструкции, знаки препинания). 

17. Композиция текста как предмет работы редактора; ее оценка. Работа с планом текста.

18. Работа редактора с рамочными элементами текста.

19. Работа редактора с композицией основной части текста. 

20. Нормативный аспект редактирования. Работа корректора с нарушением лексических норм в тексте.

21. Нормативный аспект редактирования. Работа редактора с нарушением грамматических норм в тексте.

22. Словообразовательные ошибки; их коррекция. Словотворчество, языковая игра.
23. Работа редактора с нарушениями морфологических норм в тексте.

24. Работа редактора с нарушениями синтаксических норм в тексте.

25. Работа редактора с орфографическими ошибками в тексте.

26. Работа редактора с пунктуационными ошибками в тексте.

27. Работа редактора с нарушениями коммуникативных норм в тексте.

28. Основы работы редактора с публицистическими текстами различных жанров: информационными, аналитическими, художественно-публицистическими.

29. Работа редактора с нарушениями содержательных и композиционных требований в официально-деловых текстах.

30. Особенности работы редактора с рекламным текстом. 

31. Особенности работы редактора с нарушениями композиционных требований в научных текстах.
32. Смысловая целостность  и связность текста. Когезия и интеграция как категории текста. Основные средства межфразовой связности текста.
33. Информативность как категория текста. Основные виды информации в тексте.
34. Делимитация как категория текста. Особенности её реализации в текстах различных функциональных стилей.
35. Компьютер в редактировании. Основные технические требования к правке.

36. Специфика редактирования радиотекстов и телевизионных текстов.
37. Информационное поле и информационные нормы в газетно-публицистическом стиле.
38. Виды редакторского чтения.
39. Конкретизация представления как метод проверки факта.

40. Оценка значимости факта для текста.

41. Работа с текстами смешанных способов изложения.

42. Основные проблемы редактирования переводов.
43. Работа редактора со смежными пиар-текстами разных жанров: слоганом, резюме, пресс-дайджестом.

44. Особенности подготовки медиатекстов: имеджевой статьи, имеджевого интервью, кейс-стори, занимательной статьи.

